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《市區重建策略》檢討督導委員會《市區重建策略》檢討督導委員會《市區重建策略》檢討督導委員會《市區重建策略》檢討督導委員會    

    

「公眾參與」階段的宣傳計劃「公眾參與」階段的宣傳計劃「公眾參與」階段的宣傳計劃「公眾參與」階段的宣傳計劃        

 

1.1.1.1.        背景背景背景背景    

 

1.1.  《市區重建策略》檢討「構想」階段期間，計劃並舉行了共 20 節聚焦小組討

論會。獲邀人士包括學術和專業團體、倡導團體、商界人士、受影響人士、

政治組織、公眾人士以及法定及諮詢團體。首階段是整個運動的熱身期，分

別推出了《市區重建策略》檢討網站和宣傳短片。從聚焦小組討論中收集回

來的意見、直接提交建議書中的意見、以及對 6 個亞洲城市研究所蒐集得的

經驗均會加以分析，為 2009 年 2 月推行更廣泛、更全面的「公眾參與」階段

結集議程及討論事項。 

 

1.2.  「公眾參與」階段是歷時兩年的《市區重建策略》檢討公眾參與運動的核心。

在制定議程及討論事項後，應更廣泛接觸市民，以探求《市區重建策略》的

未來並建立共識。本階段特意包括一個有力的宣傳計劃，以確保此階段在社

區中有適當的接觸層面、意見和認識。  

 

1.3.  以下宣傳總綱以推廣「公眾參與」階段的活動為目標草擬而成，以預備下一

步進入「建立共識」階段。 

 

2.2.2.2.        目標及策略目標及策略目標及策略目標及策略    

 

2.1.  由於宣傳總綱是以促進公眾參與為目標，其目標及策略大致與初議報告書中

列明的整體計劃目標及策略一致，重點在於其接觸層面的廣泛度及深度。 
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3.3.3.3.        計劃計劃計劃計劃    

 

主要計劃要點如下。附件附件附件附件為計劃管理時間表，列明所有項目的推行時間，一覽無遺。 

 

3.1.  匯意坊 

 

3.1.1. 除了傳統的公眾參與形式，一個新建議的模式已獲批准，以擴大參與目標的

接觸層面及深度。這個嶄新的試驗計劃將動用市建局轄下的空置店鋪，提供

一個易見並可用的地點舉辦有關《市區重建策略》檢討的社區活動。匯意坊

設於灣仔太原街，預計於 2009 年 2 月開幕，展開《市區重建策略》檢討的「公

眾參與」階段。匯意坊會成為一個供社區人士分享及交流有關《市區重建策

略》檢討意見的地方。政府官員及督導委員會成員可以到訪，聽取第一手公

眾意見。伙伴機構或督導委員會也可利用匯意坊舉行會議、工作坊、論壇及

其他相關活動。匯意坊公眾開放時間為「公眾參與」階段期間逢星期二至星

期日，早上 11 時至晚上 9 時。建議舉辦局長參加的開幕典禮，並邀請各大傳

媒出席。 

 

3.2.  資助的電台節目及資料聲帶 

 

3.2.1. 為引發市民的興趣、教育公眾並從社區中獲取更多意見，一間本地電台將獲

委任製作電台節目，並將於 2009 年 3 月至 7 月期間播放。 

 

3.2.2. 為配合公眾論壇、專題討論及巡迴展覽，藉此有效擴闊接觸層面、收集更多

意見及增加傳媒曝光率，計劃由 3 月開始一連 4 星期，逢星期一至日，每日

播放 4 次、每節 90 秒的資料聲帶。此後一連 10 星期，逢星期五晚上 10:30 至

11:00 播放半小時資助的電台節目。隨後 4 星期再次播放資料聲帶，將一共播

放 18 星期有關《市區重建策略》檢討的電台宣傳。資料聲帶的目的為教育大

眾；而資助的電台節目則為意見論壇，由電台公共事務節目主持人主持，並
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邀嘉賓出席。 

 

3.2.3. 節目也可成為宣傳公眾論壇、專題討論及巡迴展覽的途徑。 

 

3.3.  巡迴展覽、公眾論壇及專題討論系列 

 

3.3.1. 一系列 8 場巡迴展覽（展出有關《市區重建策略》檢討的展覽）、5 次公眾論

壇及 10 節專題討論環節將安排作為「公眾參與」階段的骨幹活動。  

 

3.3.2. 為了帶出更有根據的討論，公眾論壇會配合在九龍西、香港島、九龍東及荃

灣 4 個區域展出的巡迴展覽。各區域於舉辦公眾論壇及專題討論環節前，會

先作兩次巡迴展覽，為社區提供適當的熱身期。最後一次公眾論壇為總結環

節，地點有待考慮。巡迴展覽可加設咖啡角，讓有興趣的參觀者坐下詳談。

中文大學香港亞太研究所亦會在巡迴展覽中舉辦結構式訪談。巡迴展覽以《市

區重建策略》檢討為主題，會就着「構想」階段蒐集的意見以及政策研究顧

問從亞洲 6 個城市獲得的經驗，特別討論「公眾參與」階段的討論議程，亦

會製作專用小冊子，讓觀眾作出回應。 

 

3.3.3. 一系列巡迴展覽、公眾論壇及專題討論環節計劃於 2009 年 4 月中旬開始舉辦，

於 2009 年 11 月完結。每一場巡迴展覽為期 5 天（暫定為逢星期四至一，早上

11:30 至晚上 8:30）。 

3.3.4. 專題討論有指定論題（如賠償及重置、「以民為本」的工作方針），並會在巡

迴展覽及公眾論壇之間舉辦，以收宣傳之效，亦為隨後的公眾論壇作好準備，

預期在專題討論中會作出更深入、更集中的討論。 

 

3.3.5. 巡迴展覽及公眾論壇系列將於報章和電台上宣傳，讓所有有興趣的人士參

與。即將舉行的活動消息會上載到《市區重建策略》檢討網站。 

 

3.3.6. 政府官員和督導委員會成員可親身參與巡迴展覽，與公眾人士會面。這些會

面本身不能事先安排，但可吸引額外的宣傳曝光。 
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3.4.  電腦遊戲 

 

3.4.1. 此是一個具教育性及對年青人具吸引力的工具，藉以擴闊「公眾參與」的接

觸層面，鼓勵一些公眾人士參與。可設計為電腦遊戲，用以教育公眾市區重

建背後的眾多原因及考慮因素，重點在於灌輸玩家平衡各項考慮的訊息。  

 

3.4.2. 正考慮舉辦大學或聯校比賽，讓學生直接參與，加強宣傳。遊戲將上載至《市

區重建策略》檢討網站，亦可在匯意坊的電腦中使用。 

 

3.5. 伙伴機構計劃 

 

3.5.1. 《市區重建策略》檢討中的伙伴機構計劃旨在擴闊接觸層面，鼓勵公眾積極

參與是此檢討。這是一項吸引溝通及參與的策略。 

 

3.5.2. 區議會、專業團體、專上教育機構、中學及社區團體會獲邀參與計劃，以達

至對社區的最大利益。確定伙伴機構活動後，即會推行適當的宣傳。 

 

3.6.  宣傳短片 

 

3.6.1.  宣傳短片是宣傳策略的一部分，配合資助的電台節目及印刷廣告。首輪宣傳

短片已於 2008 年 12 月播放。會再考慮是否推出第二輪宣傳短片，作為電視及

電台宣傳的另一高潮，同時邀請市民參加「公眾參與」階段內的公眾論壇、

巡迴展覽及專題討論等活動。 

 

3.6.2.  如製作第二輪宣傳短片，建議於 2009 年的下半年推出，配合已計劃的一系列

巡迴展覽和公眾論壇，促進公眾對即將舉辦的活動的認識；亦建議於稍後當

「公眾參與」階段活動進入高潮時重播宣傳短片。  

 

3.7.  一般宣傳策略及傳媒關係以協助整體宣傳計劃 
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3.7.1.  利用各種傳媒宣傳工具，以收最大宣傳效果，並邀請最多公眾人士參與《市

區重建策略》檢討並發表意見。由於局長將帶頭倡導檢討，傳媒活動在一定

程度上須配合及受制於局長的傳媒宣傳時間表。  

 

3.7.2.  其他軟銷方式亦會使用，如藉著所擬的主要計劃，邀請傳媒報導匯意坊和巡

迴展覽等的開幕典禮，以及報導（如能預先得悉）高級官員和督導委員會委

員到巡迴展覽和匯意坊的到訪。  

 

3.7.3.  於立法會發展事務委員會討論《市區重建策略》檢討定期進度報告之先，會

安排非正式記者招待會。若情況適合，政府官員或督導委員會委員亦可向傳

媒簡報有關檢討進度。  

 

3.7.4.  會向目標評論員和專欄編輯簡介《市區重建策略》檢討的主要事項及進度，

並鼓勵他們發表對《市區重建策略》檢討的意見。  

 

3.7.5.  若情況適合，會安排發展局的官員在不同節目中露面，如「城市論壇」和其

他公共事務相關的電視及電台節目，稍後亦將安排專訪。 

 

4.4.4.4.    意見徵詢意見徵詢意見徵詢意見徵詢    

 

請委員就有關「公眾參與」階段的宣傳計劃，以及上文第 3 段中特別提到的活動提

供意見。 

 

 

世聯顧問有限公司世聯顧問有限公司世聯顧問有限公司世聯顧問有限公司    

《市區重建策略》檢討的公衆參與顧問《市區重建策略》檢討的公衆參與顧問《市區重建策略》檢討的公衆參與顧問《市區重建策略》檢討的公衆參與顧問    
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