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《市区重建策略》检讨督导委员会《市区重建策略》检讨督导委员会《市区重建策略》检讨督导委员会《市区重建策略》检讨督导委员会    

    

「公众参与」阶段的宣传计划「公众参与」阶段的宣传计划「公众参与」阶段的宣传计划「公众参与」阶段的宣传计划        

 

1.1.1.1.        背景背景背景背景    

 

1.1.  《市区重建策略》检讨「构想」阶段期间，计划并举行了共 20节聚焦小组讨

论会。获邀人士包括学术和专业团体、倡导团体、商界人士、受影响人士、

政治组织、公众人士以及法定及咨询团体。首阶段是整个运动的热身期，分

别推出了《市区重建策略》检讨网站和宣传短片。从聚焦小组讨论中收集回

来的意见、直接提交建议书中的意见、以及对 6 个亚洲城市研究所搜集得的

经验均会加以分析，为 2009年 2月推行更广泛、更全面的「公众参与」阶段

结集议程及讨论事项。 

 

1.2.  「公众参与」阶段是历时两年的《市区重建策略》检讨公众参与运动的核心。

在制定议程及讨论事项后，应更广泛接触市民，以探求《市区重建策略》的

未来并建立共识。本阶段特意包括一个有力的宣传计划，以确保此阶段在社

区中有适当的接触层面、意见和认识。  

 

1.3.  以下宣传总纲以推广「公众参与」阶段的活动为目标草拟而成，以预备下一

步进入「建立共识」阶段。 

 

2.2.2.2.        目标及策略目标及策略目标及策略目标及策略    

 

2.1.  由于宣传总纲是以促进公众参与为目标，其目标及策略大致与初议报告书中

列明的整体计划目标及策略一致，重点在于其接触层面的广泛度及深度。 
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3.3.3.3.        计划计划计划计划    

 

主要计划要点如下。附件附件附件附件为计划管理时间表，列明所有项目的推行时间，一览无遗。 

 

3.1.  汇意坊 

 

3.1.1. 除了传统的公众参与形式，一个新建议的模式已获批准，以扩大参与目标的

接触层面及深度。这个崭新的试验计划将动用市建局辖下的空置店铺，提供

一个易见并可用的地点举办有关《市区重建策略》检讨的社区活动。汇意坊

设于湾仔太原街，预计于 2009年 2月开幕，展开《市区重建策略》检讨的「公

众参与」阶段。汇意坊会成为一个供社区人士分享及交流有关《市区重建策

略》检讨意见的地方。政府官员及督导委员会成员可以到访，听取第一手公

众意见。伙伴机构或督导委员会也可利用汇意坊举行会议、工作坊、论坛及

其它相关活动。汇意坊公众开放时间为「公众参与」阶段期间逢星期二至星

期日，早上 11 时至晚上 9时。建议举办局长参加的开幕典礼，并邀请各大传

媒出席。 

 

3.2.  资助的电台节目及资料声带 

 

3.2.1. 为引发市民的兴趣、教育公众并从社区中获取更多意见，一间本地电台将获

委任制作电台节目，并将于 2009年 3月至 7月期间播放。 

 

3.2.2. 为配合公众论坛、专题讨论及巡回展览，藉此有效扩阔接触层面、收集更多

意见及增加传媒曝光率，计划由 3 月开始一连 4 星期，逢星期一至日，每日

播放 4次、每节 90秒的资料声带。此后一连 10星期，逢星期五晚上 10:30至

11:00播放半小时资助的电台节目。随后 4星期再次播放资料声带，将一共播

放 18星期有关《市区重建策略》检讨的电台宣传。资料声带的目的为教育大

众；而资助的电台节目则为意见论坛，由电台公共事务节目主持人主持，并
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邀嘉宾出席。 

 

3.2.3. 节目也可成为宣传公众论坛、专题讨论及巡回展览的途径。 

 

3.3.  巡回展览、公众论坛及专题讨论系列 

 

3.3.1. 一系列 8 场巡回展览（展出有关《市区重建策略》检讨的展览）、5 次公众论

坛及 10节专题讨论环节将安排作为「公众参与」阶段的骨干活动。  

 

3.3.2. 为了带出更有根据的讨论，公众论坛会配合在九龙西、香港岛、九龙东及荃

湾 4 个区域展出的巡回展览。各区域于举办公众论坛及专题讨论环节前，会

先作两次巡回展览，为社区提供适当的热身期。最后一次公众论坛为总结环

节，地点有待考虑。巡回展览可加设咖啡角，让有兴趣的参观者坐下详谈。

中文大学香港亚太研究所亦会在巡回展览中举办结构式访谈。巡回展览以《市

区重建策略》检讨为主题，会就着「构想」阶段搜集的意见以及政策研究顾

问从亚洲 6 个城市获得的经验，特别讨论「公众参与」阶段的讨论议程，亦

会制作专用小册子，让观众作出响应。 

 

3.3.3. 一系列巡回展览、公众论坛及专题讨论环节计划于 2009年 4月中旬开始举办，

于 2009年 11月完结。每一场巡回展览为期 5天（暂定为逢星期四至一，早上

11:30至晚上 8:30）。 

3.3.4. 专题讨论有指定论题（如赔偿及重置、「以民为本」的工作方针），并会在巡

回展览及公众论坛之间举办，以收宣传之效，亦为随后的公众论坛作好准备，

预期在专题讨论中会作出更深入、更集中的讨论。 

 

3.3.5. 巡回展览及公众论坛系列将于报章和电台上宣传，让所有有兴趣的人士参与。

即将举行的活动消息会上载到《市区重建策略》检讨网站。 

 

3.3.6. 政府官员和督导委员会成员可亲身参与巡回展览，与公众人士会面。这些会

面本身不能事先安排，但可吸引额外的宣传曝光。 
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3.4.  电脑游戏 

 

3.4.1. 此是一个具教育性及对年青人具吸引力的工具，藉以扩阔「公众参与」的接

触层面，鼓励一些公众人士参与。可设计为电脑游戏，用以教育公众市区重

建背后的众多原因及考虑因素，重点在于灌输玩家平衡各项考虑的讯息。  

 

3.4.2. 正考虑举办大学或联校比赛，让学生直接参与，加强宣传。游戏将上载至《市

区重建策略》检讨网站，亦可在汇意坊的计算机中使用。 

 

3.5. 伙伴机构计划 

 

3.5.1. 《市区重建策略》检讨中的伙伴机构计划旨在扩阔接触层面，鼓励公众积极

参与是此检讨。这是一项吸引沟通及参与的策略。 

 

3.5.2. 区议会、专业团体、专上教育机构、中学及社区团体会获邀参与计划，以达

至对社区的最大利益。确定伙伴机构活动后，即会推行适当的宣传。 

 

3.6.  宣传短片 

 

3.6.1.  宣传短片是宣传策略的一部分，配合资助的电台节目及印刷广告。首轮宣传

短片已于 2008年 12月播放。会再考虑是否推出第二轮宣传短片，作为电视及

电台宣传的另一高潮，同时邀请市民参加「公众参与」阶段内的公众论坛、

巡回展览及专题讨论等活动。 

 

3.6.2.  如制作第二轮宣传短片，建议于 2009年的下半年推出，配合已计划的一系列

巡回展览和公众论坛，促进公众对即将举办的活动的认识；亦建议于稍后当

「公众参与」阶段活动进入高潮时回放宣传短片。  

 

3.7.  一般宣传策略及传媒关系以协助整体宣传计划 



 

5 

 

3.7.1.  利用各种传媒宣传工具，以收最大宣传效果，并邀请最多公众人士参与《市

区重建策略》检讨并发表意见。由于局长将带头倡导检讨，传媒活动在一定

程度上须配合及受制于局长的传媒宣传时间表。  

 

3.7.2.  其它软销方式亦会使用，如借着所拟的主要计划，邀请传媒报导汇意坊和巡

回展览等的开幕典礼，以及报导（如能预先得悉）高级官员和督导委员会委

员到巡回展览和汇意坊的到访。  

 

3.7.3.  于立法会发展事务委员会讨论《市区重建策略》检讨定期进度报告之先，会

安排非正式记者招待会。若情况适合，政府官员或督导委员会委员亦可向传

媒演示文稿有关检讨进度。  

 

3.7.4.  会向目标评论员和专栏编辑简介《市区重建策略》检讨的主要事项及进度，

并鼓励他们发表对《市区重建策略》检讨的意见。  

 

3.7.5.  若情况适合，会安排发展局的官员在不同节目中露面，如「城市论坛」和其

它公共事务相关的电视及电台节目，稍后亦将安排专访。 

 

4.4.4.4.    意见征询意见征询意见征询意见征询    

 

请委员就有关「公众参与」阶段的宣传计划，以及上文第 3 段中特别提到的活动提

供意见。 

 

 

世联顾问有限公司世联顾问有限公司世联顾问有限公司世联顾问有限公司    

《市区重建策略》检讨的公众参与顾《市区重建策略》检讨的公众参与顾《市区重建策略》检讨的公众参与顾《市区重建策略》检讨的公众参与顾问问问问    
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